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* "IN THIS PAGE, YANA
RUDKOVSKAYA WITH A
MODEL DURING A PHOTO |
'REPORTAGE IN A RUSSIAN g
ARISTOCRATIC PALACE. -

} ¢ IN QUESTA PAGINA, YANA .
'i RUDKOVSKAYA CON UN ey

MODELLO DURANTE UN L2
-SERVIZIO FOTOGRAFICO IN . o
UN PALAZZO NOBILIARE
RUSSO.
HA 5TOM CTPAHMLE SIHA
PY/IKOBCKASI BMECTE C
MAHEKEHIIMKOM BO
BPEMS ®OTOCHLEMKH B
OJIHOM JIBOPSIHCKOM
SIIAHWN.
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TOP, VIEW OF THE
LA SCALA SHOW-
ROOM IN SOCHI.
RIGHT, YANA
RUDKOVSKAYA
WITH DIMA
BILAN AND SOME

RUDKOVSKAYA
CON DiMA BILAN

E ALCUNI AMICI.

Beepxy, Bupg
Ha 10Y-pyM
«JIa Ckana» B
Coun. Cripaga,
Sna
PynxoBckast ¢
umoii
bunanom u ¢
ApY3bsiMU

1 ho is Yana Rudkovska-

ya? | would say a bu-
siness woman who deeply and
enthusiastically loves her job,
who tries to reach her goals
and run faster than competi-
tors, so that no one can catch
up with her...And | think | do all
that with a certain taste.” Yana
Rudkovskaya is undoubtedly
the icon of new Russia, an im-
mense country that in these last

ten years has managed to take
great steps forward thanks also
and mainly, to people like Yana.
It would be excessively reducti-
ve to use only one adjective to
describe this young 30-year old
woman graduated in medicine
(specialised in dermatology and
urology), who is at the same ti-
me a dynamic entrepreneur ac-
tively involved in the fashion
world and show business alike.

As an entrepreneur, in 2003 Ya-
na created a chain of clothing
retail shops, “La Scala” fashion
group, of which she is the pre-
sident, which distributes presti-
gious brands like Dior, Dol-
ce&Gabbana, Yves Saint Lau-
rent, Roberto Cavalli, Bottega
Veneta, Gucci and Sergio Rossi.
She is active in fashion as well
as in the show business: “For
three years now | have been the
producer of Dima Bilan, the
brightest and most popular star
of the Russian pop music scene:
for two years Dima represented
Russia at the Euro Music
Awards, taking part in the
World Music Award and arri-
ving second at the Eurovision
Song Contest. His last record,
the third since 2003 to date,
has awakened the interest of
Madonna'’s producer...” What is
more, Yana — who often herself
models the collections she sells
— has never forgotten the sec-
tor where she started her ca-
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reer, that of beauty parlours
and top cosmetics: Yana is in
fact the sole Russian distributor
of the French group Franc Pro-
vost, with which she has ope-
ned three exclusive beauty
treatment parlours in Sochi,
one in Moscow and one in Ka-
liningrad; two other salons,
furnished with a mixture of an-
cient and modern design that
should draw celebrities, are to
be opened in Russia in the next
few months. An article recently
published in the Der Spiegel
magazine talked about a major
revolution taking place in the
last few months: for the first ti-
me in fact, the number of peo-
ple living in cities has exceeded
that of those living in rural
areas: but in the 21st century it
will not only be metropolises to
dominate, but also medium si-
ze cities that have many oppor-
tunities to offer. And in some
way Yana Rudkovskaya - a
dynamic mother of two - repre-

sents these new bearings: so-
me months ago a new bouti-
gue of her “La Scala” fashion
group was inaugurated in So-
chi, the renowned seaside re-
sort on the Black Sea where
Putin loves spending his holi-
days. “Sochi is a city we could
define the third capital of Rus-
sia, or at least its summer capi-
tal: it is a sunny and vibrant city
ready to meet challenges and
changes, such as the Winter
Olympic Games, which will ta-
ke place in the Caucasus
mountains near the city...”
Russia is changing, and also its
protagonists: “The opening of
these retails outlets is only the
first step of a development
plan | have very clearly in mind.
In 2006 there were different
inaugurations, apart from that
of Sochi, also in Krasnodar, all
great successes, and 2007 has
brought about even greater
opportunities — goes on Yana —
and this also thanks to the fact
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SOME IMAGES OF
'YANA RUDKOV-
SKAYA. BELOW,
WITH DIMA BI-
LAN IN NEW
YORK

ALCUNE IMMAGI-

NI DI YANA Rup-
KOVSKAYA. IN
FONDO, CON DI-
MA BILAN A NEW
YORK
Hexkoropsie
M300paskKeHNst
STHBI
PynkoBsckoii.
Buuzy, [luma
Bunan B Heto-
I;IO]:)KC.



TOP, SOME IMAGES
OF YANA
RUDKOVSKAYA
WITH SOME
FRIENDS. BELOW,
SOME IMAGES OF
THE LA SCALA
SHOW-ROOM IN
SOCHI.

IN ALTO, IMMAGINI

DI YANA RUDKOV-
SKAYA CON ALCUNI
AMICI. IN FONDO,
IMMAGINI DELLO
SHOW-ROOM LA

SCALA A SOCHI.

BBEPXY, dHA
PYIKOBCKASI C
IPY3bSIMH.
BHu3y BU] HA
OY-PYM «JIA
CkaJa» B Counl.

of having the best Made in Italy
brands. The Made in Italy label
is fundamental to us, as it certi-
fies luxury. And whether | deal
with first or second lines, it is
indispensable that they are ma-
de in Italy: Russian customers
look not only at the brand, but
also evaluate quality, materials
and style. Collections made in

third world countries, despite
what one could say, have not
certainly these characteristics.”
But that of Yana, who often
models her collections, it is also
a declaration of her love for
Italy. "I love Italy and | consider
it my second homeland. | love
ltalian fashion — Yana always
attends Milan and Paris fashion

shows, where she personally
selects collections for her bouti-
ques (her websites are
http://www.rudkovskaya.com
and http://www.lascala.ru) -
and | like the idea that Italians
may get to know Dima Bilan,
whom | hope one day will win a
Grammy. It would be the first
Russian artist to win it.”




La regina di Sochi

I\

Yana Rudkovskaya, imprenditrice, promoter artistica,
top retailer e personaggio chiave del mondo della moda,
della musica russa e dello show business.

1 hi e Yana Rudkovska-

ya? Direi una donna
d'affari che ama profonda-
mente ed entusiasticamente il
suo lavoro, che cerca di rag-
giungere i suoi obiettivi e cor-
rere piu veloce degli altri, in
modo che nessuno la possa
raggiungere... E credo di far-
lo con un certo gusto.” Yana
Rudkovskaya & senza dubbio
il simbolo della nuova Russia,
uno sterminato paese che in
questi ultimi dieci anni e ri-
uscito a fare grandi passi in
avanti grazie anche, e soprat-
tutto, a persone come Yana.
Sarebbe troppo riduttivo cer-
care un solo aggettivo per de-
scrivere questa giovane tren-
tenne laureata in Medicina

(specializzata in Dermatolo-
gia e Urologia), che ¢é allo
stesso tempo una dinamica
imprenditrice — creatrice nel
2003 di una rete di negozi di
abbigliamento, il Fashion
Group “La Scala” di
cui e presidente,
che distribuisce
marchi  prestigiosi
come Dior, Dol-
ce&Gabbana, Yves
Saint Laurent, Ro-
berto Cavalli, Botte-
ga Veneta, Gucci e

Sergio Rossi - atti-
va nella moda come
nello show busi- @

ness: “Ormai da tre
anni sono il produt- |
tore di Dima Bilan,

la stella pit luminosa e cono-
sciuta del firmamento della

scena pop russa: per due an-
ni Dima ha rappresentato la
Russia alla Euro Music Award,
partecipando al World Music

LEFT, YANA
RUDKOVSKAYA
WITH FASHION
DESIGNER
ROBERTO CAVALLI
AND BELOW WITH

DimA BILAN
SINISTRA, YANA

RUDKOVSKAYA
CON LO STILISTA
ROBERTO CAVALLI
E IN FONDO CON
DiMA BiLAN
CrieBa, Slna
Pynkosckas co
CTHUJIUCTOM
Pobepro Kasamm
¥ BHI3Y [lma
Bunan.



IMAGES OF YANA
RUDKOVSKAYA
WITH FRIENDS.
BELOW, ONE OF
FRANK PROVOST
BEAUTY PARLOURS
IN SOCHI. RIGHT
PAGE, INTERIORS OF
THE LA SCALA
SHOW-ROOM IN
SOCHI.

IMMAGINI DI YANA

RUDKOVSKAYA
CON AMICI E, IN
FONDO, UNO DEI
SALONI DI
BELLEZZA FRANK
PROVOST IN SOCHI.
PAGINA A DESTRA,
UN INTERNO DELLO
SHOW-ROOM LA

SCALA A SOCHI.

Ana
PynxoBckast ¢
TpY3bsiMU
BHU3Y OJIMH U3
CaJIOHOB
KpacoThI
«®Dpank
ITpoBocT» B
Coun. Ha
CTpaHuLe
crnpasa,
MHTEpbEp I10Y-
pyMma «Jla
Ckana» B Coun.

Award e arrivando secondo al-
['Euro festival. Il suo ultimo di-
sco, il terzo dal 2003 ad oggi,
ha destato l'interesse del produt-
tore di Madonna...” Inoltre, Ya-
na — spesso lei stessa modella
delle collezioni che vende — non
ha mai dimenticato il settore con
cui ha iniziato, quello dei saloni
di bellezza e dell’alta cosmesi:
Yana ha infatti I'esclusiva russa
del gruppo francese Franc Pro-
vost, con il quale ha aperto tre

centri per trattamenti esclusivi a
Sochi, uno a Mosca e uno a Kali-
ningraad, mentre altri due nuovi
centri arredati con una mesco-
lanza di antico e design moder-
no, frequentati da
celebrities — apri-
ranno in Russia nei
prossimi mesi. In
un articolo recen-
temente pubblica-
to su Der Spiegel,
si parlava di una

grande rivoluzione avvenuta pro-

prio in questi mesi: per la prima
volta infatti, il numero di persone
che vive nei centri urbani ha su-
perato quello che vive in aree ru-




RUSSIA AND THE LUXURY BUSINESS

Luxury product consumption in Russia
grows by 25% a year, and luxury in
Russia means fashion world more than
any other thing, a steadily growing mar-
ket with great development potentiali-
ties. In 2006 consumption of luxury pro-
ducts in the Russian market amounted to
more than 3 billion euro, and in 2007 a
9% growth has been recorded. This fur-

ther increase is led by the fact that Rus-
sian top retailers — like Yana, for example
— have now moved from the great cities
like Moscow to the enormous territories
of the Russian federation. For example,
the winter Olympic Games scheduled in
2014 in Sochi (a small town where Putin
spends his summer holidays) have been
the impulse that pushed Yana to open

\\ LA RUSSIA E IL BUSINESS DEL LUSSO

| consumi di prodotti lusso in Rus-
sia aumentano del 25% all'an-
no, e lusso in Russia vuol dire piu di ogni
altra cosa mondo della moda, un merca-
to in continua espansione con grosse po-
tenzialita di sviluppo. | consumi del 2006
nell’ambito del settore deluxe russo sono
stati superiori ai tre miliardi di euro, ed e
un dato cresciuto del 9% nel 2007. |

\ POCCUS 1 BUSHEC POCKOIIN.

H orpebuenue B Poccun
JIFOKC-TIPOJIYKTOB C KaXK/IbIM

rofioM Bo3pacTaeT Ha 25%, i 3TO MpesK/e
BCETO MOUCXOIUT B MUPE MOJbI, CEKTOP
MOCTOSIHHO PA3BUBAIOLMICS U C OOJBIINM
noreryuanoM. Ilo gaaasmv 2006 roga
NOTpeOJIeHNE JTFOKC-TIPOYKTOB
npeBbICHII0 3 MIJLHapya espo, a B 2007

cambiamenti riguardano il fatto che
|'attenzione dei top retailer — come Yana,
ad esempio — si & adesso spostata dalle
grandi citta come Mosca agli enormi ter-
ritori della provincia della Federazione
russa: le olimpiadi invernali in program-
ma a Sochi nel 2014 (una cittadina dove
Putin trascorre le sue vacanze estive) so-
no state la molla che ha spinto Yana ad

TOfly 9TOT MOKa3aTesb BbIpoc Ha 9%. D10
MOBBIIIEHNE YACTUYHO 3aBUCUT U OT
TaKMX BIUSITEbHBIX (pUpM Kak SAHa,
KOTOpasi CMECTHIIA CBOE BHUMAHNE C
60/1bIIKMX TOPOAOB Kak MockBa u
o6paTuia ero Ha NPOBUHLMIO U pyTrHe
ropojia MeHbIIMX pa3MepoB. SIHa no
ciayydatro Omumnuiickux Urp B Couu B

X U R

her new single brand retail outlet in the
symbol city of the “Russian Riviera”, de-
stined to become “the Russian summer
capital”. Russians continue however to li-
ke shopping in Italy: in the first four
months of 2007 Russian visitors who ca-
me in Italy bought up to 48% more than
in 2006, for an estimated figure of more
than 120 million euro.

aprire il suo nuovo monomarca nella cit-
ta simbolo della “Russian Riviera”, desti-
nata a diventare “la capitale estiva rus-
sa”. Ai russi continua comunque a piace-
re fare shopping in Italia: nei primi quat-
tro mesi del 2007 i visitatori provenienti
dalla Federazione hanno comperato ben
il 48% in piu rispetto al 2006, per una ci-
fra stimabile in oltre 120 milioni di euro.

2014 rogy oTKpblIa CBOI HOBbII OYTHK B
OynyLueit «JletHeit cromuue». Pycckum
MPOJIOJKAIOT HPABUTHCSI ILOM TYPhI B
Wramito. 3a nepBble YeThIpe Mecsia
9TOro rojia npuesxue u3 Poccuiickoit
Denepauyu Ky Ha 48 % Gorbliie B
cpaBHeHnu ¢ 2006 rogom, Ha cymMMy
pa3mepoMm B 120 MIIIIIIOHOB €BPO.
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rali: ma nel 21° secolo non sa-
ranno solo le metropoli a domi-
nare, ma anche le citta di medie
dimensioni che hanno parecchie
opportunita da offrire. E in qual-
che modo Yana Rudkovskaya —
dinamica madre di due figli —
rappresenta queste nuove dire-
zioni: nei mesi scorsi & stata
inaugurata a Sochi, celebre citta
balneare sul Mar Nero dove an-
che Putin ama trascorrere le sue
vacanze, una nuova boutique
del Fashion Group “La Scala”:
“Sochi & una citta che potrem-
mo definire la terza capitale del-
la Russia, o quantomeno la sua
capitale estiva: & una citta solare,
dinamica, pronta a raccogliere
sfide e cambiamenti come quelle
delle Olimpiadi invernali, che si

Rk s M
terranno sulle montagne del
Caucaso vicine alla citta...”
Cambia la Russia, cambiano i
suoi protagonisti: “L'apertura di
questi negozi & solo il primo pas-
so di un mio programma di svi-
luppo che ho estremamente chia-
ro. Nel 2006 ci sono state diverse
inaugurazioni, oltre a quelle di So-
chi, anche a Krasnodar, tutte di
grande successo, e il 2007 mi ha
regalato possibilita ancora mag-
giori — continua Yana. — e questo
grazie anche al fatto di avere i mi-
gliori brand Made in ltaly.
L'etichetta Made in Italy & per noi
fondamentale, perché “certifica' il
lusso. E che si tratti di prime o se-
conde linee, & indispensabile siano
state realizzate in [talia: la clientela
russa non guarda solo il nome,

U X U R

ma valuta qualita, materiali e ta-
glio. Le collezioni fatte nel terzo
mondo, nonostante quello che si
dice non mantengono certo que-
ste caratteristiche". Ma quella di
Yana, spesso modella delle sue
collezioni, & anche una dichiara-
zione di amore per I'ltalia. “La
amo molto e la considero una
mia seconda patria. Amo la
moda italiana — Yana & una pre-
senza fissa delle collezioni mila-
nesi e parigine, dove seleziona
personalmente per le sue bouti-
que (in rete la si trova su
http://www.rudkovskaya.com,
http://www.lascala.ru) — e amo
I'idea che gli italiani possano co-
noscere Dima Bilan, che spero vin-
cera un Grammy. Sarebbe il primo
artista russo a vincerlo..."”

YSter of Life

RIGHT PAGE, TOP,
YANA RUDKOVSKAYA
DURING A PHOTO
REPORTAGE. THIS
PAGE, TOP, WITH HER
TWO CHILDREN, WITH
HER FATHER AND
MOTHER.

PAGINA A DESTRA E

IN ALTO A SINISTRA,
YANA RUDKOVSKAYA
DURANTE UN
SERVIZIO
FOTOGRAFICO. IN
QUESTA PAGINA, IN
ALTO CON I SUOI DUE
FIGLI, CON SUO
PADRE E SUA MADRE.

Ha crpannue cripaa

BBEpXY clleBa, SHa
PynikoBckas Bo
BpeMst (POTOCHEMOK.
Ha 3roii cTpannue
BBEPXY C JICTBMH 1 C
POIUTEIISIMH.



IMAGE IN THE BACKGROUND, THE
EXTERIOR OF THE LA SCALA
SHOW-ROOM IN SOCHI. IMAGES OF
SOME OF THE GUESTS AT THE
NING INAUGURATION OF THE

SHOW-ROOM IN DECEMBER 2006.
YANA WITH DIMA BILAN AND
SOME FRIENDS, GUESTS AT THE

GINE DI SFONDO, ESTERNO
DELLO SHOW-ROOM LA SCALA A

SocHI. IMMAGINI DI ALCUNI

DEGLI OSPITI ALLA SERATA DI
INAUGURAZIONE DELLO SHOW-
ROOM NEL DICEMBRE 2006.

YANA INSIEME A DIMA BILAN E

ALCUNE AMICHE. OSPITI DELLA

SERATA. —

Ha janbHem nitase moy-pym-«/a
AT 1. JOCTH !
P>KECTBEHHOU HEPUMOHNN

PBITHS LIOY-pyMa B flekaope
6 rojfa. Sua ¢ [lumoi u
~JIpy3bsivu. [IpurnaimenHbre Ha

1 BOUepHHKY,.







FROM THE TOP,
YANA
RUDKOVSKAYA
WITH CORRADO
MANARESI AND
MARIA GRAZIA
SALMASO, WITH
DiMA BILAN AND
DSQAURED2
FASHION
DESIGNERS,
BROTHERS DEAN E
DAN CATEN; WITH
A FRIEND.

DALL’ALTO, YANA

RUDKOVSKAYA
CON CORRADO
MANARESI E
MARIA GRAZIA
SALAMSO, CON
DiMA BILAN E GLI
STILISTI DEL
MARCHIO
DSQAURED2, I
FRATELLI DEAN E
DAN CATEN;
INSIEME AD UN
AMICO.

HAUMHASI CBEPXY,

SIHA PYJIKOBCKAS
¢ KoppaJlO
MAHAPE3U U
Mapud ['rALKS
CAJIMA30, C
Mot BUIAHOM
1 CO CTUIMCTAMU
MAPKH
DSQAURED2,
BPATBS [IMH 1
JI3H KATEH; C
TIPYTOM.



[Hapuna CO-‘;I/I

Ana PypakoBckas B pojd NpeAnpUHUMATEN, MPOArOcepa U Jy4yllero
OpPraHM3aTopa B pO3HUYHON TOProsiie. OHA XKe 1 KIHOYEBOW YEJIOBEK B MUPE

MOJIbl, PyCCKOW MY3bIKH U 1110y OU3HEeca.

KTO Takas SIna PynkoBckast?
<< 51 Gbl ckazan Ou3HeC-JIeNH,
KOTOpasi [NTyOO0KO BIIIOOJIEHA B CBOIO
padory, JKeHIIMHA KOTopast
CTPEMHUTCS IOCTUYb CBOU LIEJU U
OexxaTb ObICTpee PYTuX, YTOObI
HUKTO HE MOT €€ JIOCTUTHYTb...».
SIna PynkoBckas siBnsieTcst 6€3
COMHEHUI1 CMMBOJIOM HOBOM Poccuu,
CTpaHbl KOTOpasi 3a MOCJeHIe
JECATH JIET CjieJlajia TUTaHTCKUE

IIaTy BIepef] B OCHOBHOM Gnarofiapst
TaKUM JIFOfISIM Kak oHa. [IpocTbiMu
CJIOBaMM OYEHb CIIOKHO ONUCAThH
9Ty TPUALATUIETHIOK KEHILUHY,
3aKOHUMBILYIO MEANIMHCKHUIT
(hakynpreT (crienpamm3anys B
IEPMATOJIOTMH U YPOJIOTHH) 1
KOTOpasi B TO K€ BPeMsl SBJISETCS 1
JAMHAMUYHBIM NpeIIpUHUMATENIeM
(ocHOBaTEIb CETH Mara3uHOB MOJIbI
«Jla Ckana», B ee MarasuHax

MPUCYTCTBYIOT TaKNe MPECTIKHbIE
mapku Kak Dior, Dolce&Gabbana,
Yves Saint Laurent, Roberto Caval-
li, Bottega Veneta, Gucci u Sergio
Rossi) 1 aKTHBHBIM JiesITENIEM B
MUpe MOJIbl U 0y OM3Heca : «51
y>Ke TPM TOfla KaK SIBJISIOCH
npogtocepom [Tumbl bunana, camoi
SPKOM 3BE3[Ibl PyCCKOM 3CTPajibl,
KOTOPBIi1 J1Ba rofia MOApsifL
npezictasst Poccuto Ha Euro Mu-

Topr, YANA
RUDKOVSKAYA IN
A BEAUTIFUL
IMAGE. BELOW, AN
EXTERNAL VIEW OF
THE LA SCALA
SHOW-ROOM IN
SOCHI.

IN ALTO, YANA
RUDKOVSKAYA IN
UN’IMMAGINE DI
EFFETTO. IN
FONDO, UN
ESTERNO VEDUTA
DELLO SHOW-ROOM
LA ScaLA A
SOCHI.

Baepxy, fAHa

Pynkosckas B
acppexTHOI
nose. Buusy,
BHEIIHUI BUJ
moy-pyma «Jla
Ckana» B Coun



OUTSIDE IMAGES
OF THE FRANK
ProOvOST
BEAUTY
PARLOUR OF
YANA
RUDKOVSKAYA.
RIGHT PAGE,
YANA

RUDKOVSKAYA.

IMMAGINI DI
ESTERNO DEL
SALONI DI
BELLEZZA
FrRANK PROVOST
DI YANA
RUDKOVSKAYA.
PAGINA A
DESTRA, YANA

RUDKOVSKAYA.

BHEHWI BUJL
CAJIOHA
KPACOTbI
«DP3HK
[TPoBOCT» SIHBI
PYIKOBCKOM.
HA cTPAHMLE
CIIPABA STHA
PyKOBCKA4L.

sic Award, yyactBoBai B World

Music Award n
KJIacCU(DULUPOBAJICS. BTOPbIM Ha
EBpodectuBane. Ero nocnennuii
muck, Tpetuit ¢ 2003 ropa,
3alHTEPECOBAJI IKE CaMOro
npoatocepa MajionHsl...» Kpome
aToro fIHa He 3a0bIBaeT U CEKTOp B
KOTOPOM OHa Haualla CBOil IyTb.
DTO CEKTOp CAJIOHOB KPACOTHI 1
BBICOKOKAYECTBEHHOI KOCMETHKH,
OHa K€ YaCTO BLICTYMAET B
KaueCcTBE MOJIENN KoMK
KOTOpbIe Npojiaet. SlHa umeer

9KCKJIIO3MBHOE NPABO HA BCIO
Poccuto ¢ dpanuysckoit rpynnoi
dpank IIposocr, ¢ KOTOpOIl OHA

OTKpbUIA TPH IKCKITFO3MBHBIX
neHTpa Kpacotsl B Coun, B MockBe
u B Kanununrpane, a ckopo u
OTKPOIOTCS elle IBa HOBBIX LIEHTpa
B aHTMYHOM CTHUJIE B NEPEMELLKY C
MOJICPHOM 3KCKJTFO3UBHO 17151
3HAMEHUTOCTEN. B ofHOI cTaThe 13
KypHana Der Spiegel, peub ua o
GOJIBILION PEBOIOLMH 32 TOCIIEeAHNIE
Mecsubl. Briepsble uncio mopei
NPOXKUBAIOUIMX B FOPOJIAX

NPEB301LJI0 KOINYECTBO JIFOfIEN,
NPOXKbIBAIOLLMX B CEJIbCKUX
MECTHOCTSIX, HO B 21 Beke OyayT
JTOMMHUPOBATH HE TOJIBLKO KPYIHbIE
ropofia, HO ¥ TOPOjia CPEIHIX
Pa3MepoB Y KOTOPBIX €CTh MHOTO
yero npepioxuts. M SAuna
PynkoBckast — MaTh AByX fieTeil —
CUNTaeT 4TO pa3BUTHE OyIeT B TOM
>Ke HanpaBJIeHNH: 3a MPOIILIbIe
MecCsIIbl OHa OKPbUIA HOBBII Oy THK
U3 CETH Mara3uHoB MOJIbl «Jla
Ckana» B KypOPTHOM MOPCKOM
ropoypie Coun Ha YepHoMm Mope, Tam
Ke T7le ¥ HaXOJIUTCS laua
npe3upienTa [Tytuna. «Mbl MOXXeM
Ha3BaTh COUM TPEeThbEN CTONMLECH
Poccun nmm ke ee nerneit
cTosuuell. DTO COTHEUHbII rOpof,
JAMHAMUWYHbIA, OTKPBITHIA K
HOBOBBEJICHHSIM ¥ TOTOBBIIT IPUHSITD
3umune Omumnuiickue Urpsl,
KOTOpbIe GyAyT NPOXOJIUTh Ha
KaBKa3CKUX ropax Hefjajaeko oT
ropopa...». Poccust mensiercs,
MEHSIFOTCS U [NIaBHbIE TEPOU: «
OTKpBITHE 3TUX Mara3suHOB 3TO
BCEro JMUIb NEPBbII War B Moel
NporpamMMe 0 KOTOPO#l Y MEeHS €CTh
yeTkoe npefcrasiaeHue. B 2006
rofly y Hac 6blI0 HECKOJILKO
TOPXKECTBEHHbIX OTKPbITUIl. B
Couu, B KpacHopape Bce ¢
GombimM ycrnexoM. B 2007 rony y
MEHSI OTKPBITICH HOBBIE
BO3MOXKHOCTHU — Npojio/kaeT AHa —
¥ 3TO Gaaropiapsi J1yyiliuM
UTaNbsIHCKUM OpaHaaM Made in
Italy. OTukerka Made in Italy pis
Hac (pyHAaMEHTAIbHA, TOTOMY UTO






Top, SOME
IMAGES OF LA
SCALA SHOW-
ROOM AND A
FRANK PrOVOST

BEAUTY PARLOUR.

RUDKOVSK:
DURING A PHOTO

REPORTAGE.

IN ALTO,
IMMAGINI DELLO
SHOW-ROOM LA
SCALA E DI UN
SALONE DI
BELLEZZA FRANK
PrOVOST. A
DESTRA, YANA
Rupko ‘A
DURANTE UN
SERVIZIO

FOTOGRAFICO.

Baepxy,
N300paXkeHNs
moy-pyma «Jla
Ckana» n
CaJIOHa KPacoTbl
«Ppank
I[TposocT».
Cnpasa SHa
Pynkosckas Bo
BpeMst
thoTocBEMOK.

OHa MOAYEPKUBAET KAueCTBO U
pockoub. He BaxkHO ecam 310
nepBasi WM BTOpasi IMHUS, TIaBHOE
9TO 4TO GBI OBUIO CAIENIAHO B
Hranuu. Pycckast KiueHTypa He
CMOTPHT TOIILKO Ha MapKy, HO OHa
U BHUMAaTeJbHA K KauecCTBY,
MarepuajgaM U MOKpolo.
Konnekuuu u3 oTcTarolmx cTpaH,
KaK WX He XBalll BCe JKe He
OTBEYAIOT 3TUM
XapaKkTepucTHKaM». Ty ¢pasy
SIub1 PyiKoBcKoO#, MOXKHO
MOHUMATb KaK OTKPbITOE
npu3HaHue B J1100BU K MTanuu. «
51 ouens mo6mo Utanuio u
CUMTAIO €€ CBOEN BTOPOM POJIMHON.
51 o610 NTANBSHCKYIO0 MOy —
SIHa MTUYHO MPUCYTCTBYET Ha
nokaszax mMoj B Munasne u B
[Mapuzke 1 muyHO oTOGUpPaeT
KOJIIEKIHH JI7Isl CBOMX OYTHKOB (B
MHTEpHETEe e MOXKHO HalTH Ha
CAEYIOUIMX calTax:
http://www.rydkovskaya.com,
http://www.lascala.ru) — u Menst
3aXBaTbIBACT UJIEsl, YTO UTAJIbSHLbI
moryT y3HaTh dumy Bunana,
KOTOPBIIT 51 HAJIEIOCh BBIITpaeT
Ipammu. OH 6b1T ObI IEPBBIM
PYCCKUM NEBLOM KTO CMOT Obl 3TO
crenaTh...».
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ToP, A FASHION
IMAGE OF YANA

RUDKOVSKAYA.

IN ALTO,
UN’IMMAGINE
FASHION DI YANA

RUDKOVSKAYA.

Bgepxy,
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SIHbI
PynkoBckoii.



SOME IMAGES OF
YANA
RUDKOVSKAYA
WITH SOME
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ALCUNE
IMMAGINI DI
YANA
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INSIEME AD AMICI.
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