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A different and precious'Rimini, the first
edition of Gem World, a showcase for
companies in the jewel sector

undamental components of the

earth’s crust, gems have always
been appreciated as ornaments and
over the years have been sold, mar-
keted and included in several presti-
gious collections. The first edition of
Gem World, the B2B show devoted
to precious stones, closed last 9 Ju-
ne. It was a success for Rimini Fiera
which, in partnership with Asso-
gemme, has created a new impor-
tant meeting point for the compa-
nies that process materials for je-
wellery, a fair that was different
from all the other shows organised
in Italy. 2,583 professional visitors,
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including 213 foreign operators, vi-
sited the 3-day show. Worth men-
tioning were foreign delegations, in
terms of numbers, and the nume-
rous one-to-one meetings that led
to the first business contacts and
appreciated the show quality. Bu-
yers and companies alike said to be
confident as for the future enlarge-
ment and consolidation of this exhi-
bition.”Rimini Fiera — said Piero
Venturelli, the fair general director —
was set up to make the difference.”
“The new jewel show was a suc-
cess — continued Paolo Cesari, As-
sogemme president — a true invest-
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ment for exhibitors.” “Rimini Fiera
— said Luca Todescato, Gem World
project manager — is satisfied for
the results attained by this show
which focused on a particular sec-
tor and differentiated itself from the
ordinary exhibitions, a bet that tur-
ned out to be successful. And in
view of the next appointments, a
privileged channel with Eastern
and Balkan countries is also being
drawn up with the aim of wide-
ning participation from lItalian
companies.” After the first suc-
cess, new proposals are already
underway for the next year.
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by Francesco Cusmai

he event was attended by pre-
stigious brands the like of Swa-
rovski and Signity, Cesare&Rinaldi
from the Orient, Allegra Gruppo
Formica with its pearls; Athena for

\\ H anno partecipato pro-
duttori del calibro di

Swarovsky e Signity; Cesa-
re&Rinaldi dall'oriente; Allegra

\ BBLICTaBKe TIPUHSIIA

\~ yyacTHe Takue
MPOM3BOINTENHN, Kak Swarovsky
u Signity, ¢ BocToka - Cesa-
re&Rinaldi, Allegra Gruppo For-
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the world of bijoux jewels; Alessio
Tinozzi with his “ecological stones”
and many others.featured two
myths: Greta Garbo and the great
film director Ingmar Bergman.

Gruppo Formica con le sue perle;
Athena per il mondo dei bijoux je-
wels; Alessio Tinozzi con le “pietre
ecologiche” e molti altri.

mica co CBOMM Xkemuyrom, Athe-
na B obmnactu 6ukyTepun, Ales-
sio Tinozzi ¢ ero
«IKOJIOT'MYECKUMHU KaMHsSIMU» 1
MHOTHE JJpyTHe.
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Le meraviglie della terra

Rimini diversa e preziosa, la prima edizione del Gem World una
vetrina per le aziende del settore delle gemme

omponenti  fondamentali

della crosta terrestre, le
gemme da sempre sono apprezzate
per i propri pregi ornamentali e so-
no state oggetto negli anni di fa-
ma, commercializzazione e colle-
zioni autorevoli. Si & conclusa lo
scorso 9 giugno la prima edizione
di Gem World, il salone b2b dedi-
cato alle pietre preziose ed affini.
Vincente la scommessa di Rimini
Fiera che, in partnership con Asso-
gemme, ha creato un nuovo punto
di riferimento e visibilita per le
aziende attive nel reperimento e
nella lavorazione delle materie pri-
me per la gioielleria, una soluzione
fieristica diversa da tutte le altre

L U X U

presenti sul territorio nazionale.
2.583 operatori professionali pre-
senti nei 3 giorni, di cui 213 stra-
nieri. In rilievo per affluenza le de-
legazioni provenienti dall’estero e i
numerosi incontri one-to-one, che
hanno awviato i primi contatti com-
merciali e apprezzato I'offerta di
qualita del salone. Fiducia nelle
prospettive future di ampliamento
e consolidamento del format si so-
no registrati tra buyer e aziende.
“Rimini Fiera — ha dichiarato Piero
Venturelli, direttore generale della
fiera stessa — & nata per fare la dif-
ferenza”.”Ottima I'impressione
dell'inedito debutto della gemma -
ha continuato Paolo Cesari, presi-

dente di Assogemme — Un vero in-
vestimento per gli espositori”. “Ri-
mini Fiera - ha invece affermato Lu-
ca Todescato, project manager di
Gem World - si ritiene soddisfatta
del risultato ottenuto dalla kermes-
se. Nuova e concentrata su un set-
tore particolare, abbandona i soliti
percorsi intrapresi dalla pietra pre-
ziosa: un azzardo premiato dai
consensi. Ed & gia in fase di costru-
zione, in vista delle prossime date,
un ponte di collegamento privile-
giato con i paesi dell’Est e i Balcani
con obiettivo d’ampliamento delle
adesioni del Made in ltaly”. Dopo
il primo successo, gia nuove propo-
ste, per I'anno prossimo.
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CokpoBullia 3eMiu

Hpyroii, gparoueHHblii Pumunn: nepasi B uctopum BbicTaBka Gem World
CTasa OTIIMYHOW BUTPUHOM JIJIs1 KOMITAHUIA U3 CEKTOPA APArOLEHHbIX KaMHEN.

PparoueHHbIe KaMHU - OCHOBHbIE

KOMIIOHEHTbI 36MHOI1 KOPbI —
BCEr/ja NPU3HABAIIMCH 32 CBOIO
JI€KOPaTUBHYIO LIEHHOCTb, U MHOTHE
rofibl ObUTM 0O'BEKTAMU SKEJIAHWUI,
UCTOYHUKAMU KOMMEPLUU 1
POCKOLLIHBIMY 3K3EeMILISIpaMU B
ABTOPUTETHBIX KOJIJICKUMSIX.Y MIOHS
3aBEPLIMJIACH IEPBAsi BLICTABKA
Gem World — «business to busi-
ness» CalloH, NOCBSILEHHBIN
JParoLEHHbIM KaMHSIM U BCEMY, UTO
C HUMU CBs3aHO. PykoBogcTBo
BbICTAaBKU B Pumunu, B
COTpy/IHUUECTBE ¢ Assogemme,
CO3/1aJ10 HOBbII1 OPUEHTUD JIJIsk
KOMIIaHWIA, 3aHSThIX B chepe
N00bIYM U 0OPaOOTKU IParoUeHHbIX
KaMHeil, BbIOpaB COBEPLIEHHO
HOBBII1 BbICTABOUHBIN popmart, He
UCIOJIb30BABLIMIICS PAHEE HU HA
OJIHO¥ U3 HALIOHAJIBHBIX BLICTABOK.
B a1 Tpu 145 Ha BbICTaBKE

npucyTcTBoBano 2583
npogeccronana, u3 uux 213 —
“HocTpaHupl. Hy>HO nog4epkHyTh
OrpOMHOE KOJIMUYECTBO 3aMajIHbIX
AeJieranyil 1 MHOTOYMCIICHHBIE
BCTPEYH OJIMH Ha OJINH — y TOCTeil
ObL1a BOBMOXHOCTD ITOMOJIHUTE
CBOIO 023y KOHTAKTOB M OLEHUTb
Ka4yecTBO NpoBeeHus canoHa. Kak
y KOMMNaHUii, TaK U y KJIMEHTOB
OblJIa OTMEUCHA HAJIEXK/1a B
MePCTIEKTUBBI PACIIMPEHUS 1
YKpEIJIeHHsT Takoro popMara.
ITbepo BenTypennu, reHepasbHblil
JMPEKTOP BBICTABKU 3asIBUJI:
«BbIicTaBka B PuMinu Obuta
OpraHu3oBaHa, YToObI ObIThH He
TaKOI, KaK BCE OCTAJILHBIE.
«IIpekpacHble BIEYATICHUS O
HETPOHYTOI KpacoTe KaMHel cTanu
OTJIMYHBIM BJIOSKEHUEM JIJIst
YUaCTHUKOB BbICTABKU», -
npoposrkaet [Taono Yezapu,

U X U R

npe3nuaeHT Assogemme. «Mbl
TOBOJIbHBI PE3yJIBTaTaMH BBICTABKHY,
- no6asnser Jlyka Topeckaro,
MeHekep npoekta Gem World, -
Ham HoBBII mopxof,
CKOHI[EHTPUPOBAHHBII HA
OT/IETbHOM CEKTOpE, B KOpHE
OTJINYAETCS] OT MPUBBIYHBIX BUJCHNUI
cpepsl IparolieHHbIX KaMHel. Puck
ObUI ONPaB/aH — Mbl MOJTY YU
MHOXECTBO MOJIOXKUTEIBHBIX
0T3bIBOB. [ MBI y>Xe HaxofMcs Ha
aTarne MpoJyMbIBAHNUS CIEyOLIei
BBICTABKH, UIIEM JIaThI, CTAPaeMCst
CO3/1aTh U YKPENMUTh MOCTHK MEXK]LY
BOCTOYHBIMH CTPaHAMU U
Bankanamu ¢ uenbsio
PacIpoCTPaHUTD U PACIIIPUTH
npaeto «Made in Italy». Kax Mer
BUJINM, y>Ke MOCIIe MePBbIX YCIEXOB
OpraHu3aTOPbI MOy YU
MHOKECTBO NpPEJIOKEeHUIT Ha

CIIeJTy oI TOf.
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