


L U X U R Y

© Luxury style of life – bi-monthly magazine n. 2/2008– Year VIII 

Advertising Representative in Alto Adige
PR-Marketing sas 

Via Buozzi, 12 - Bolzano 
Tel.: +39 0471/201513 - Fax: +39 0471/518980

e-mail: info@pr-marketing.it

Editorial Office Rome
Maria Vittoria d’Altilia

e-mail: editorial-luxury@arete.fastwebnet.it

Editorial Office Paris and London
Susan Keaton

e-mail: editorial-luxury@arete.fastwebnet.it

Media Partner
Fondazione “Centro per lo sviluppo 

dei rapporti Italia–Russia”

Media Partner
Fondazione Italia - Cina

Concessionaria di pubblicità
MediaAdv srl

Via San Siro, 25 - 20149 Milano
Tel. +39 02/43986531; Fax: +39 02/94195064

e-mail: info@mediaadv.it

Distributore esclusivo edicole per Italia 
Parrini & C Spa  
Div. New Trade  

Via Vitorchiano, 81 - 00189 Roma
Tel. +39 06/334551  
Fax +39 06/33455500

Distributore esclusivo edicole per Estero 
Johnsons International News Italia S.p.A.

Via Valparaiso, 4 - 20144 Milano
Tel. +39 02/43982263

Autorizzazione del Tribunale di Milano n. 783 del 12/12/2000
Poste Italiane Spa - Spedizione in Abbonamento Postale - D.L.
353/2003 - (conv. in L. 27/02/2004 n. 46) Art. 1 Comma 1,
DCB Milano

Un numero Euro 8,00 – Arretrati il doppio  

Servizio Abbonamenti
Areté srl, Via Brera, 11, 20121 Milano

Abbonamento annuo per sei numeri:
(Italia) Euro 48,00 -  (Estero) Euro 96,00

Ministero dell’Informazione televisiva, della stampa e dei
mass media della Federazione Russa.
Il Ministero dell’Informazione della Federazione Russa, in conformità
all’Articolo 54 della legge della Federazione russa “sui mezzi di
informazione di massa”, autorizza Areté srl a distribuire sul territorio
della Federazione Russa, in osservanza delle leggi, la rivista LUXURY.
Aut. n.27/5 -12 -15188/27 – 7723 del 22/09/2003.

Garanzia di riservatezza 
Ai sensi della legge n. 675/96 e successive modificazioni  (tutela dati
personali), si garantisce  la massima riservatezza dei dati personali forniti.
Riguardo alle illustrazioni l’Editore ha richiesto l’autorizzazione agli aventi
diritto. Nel caso di irreperibilità si resta a disposizione per regolare
eventuali spettanze. È vietata la riproduzione anche totale o parziale
della pubblicazione senza la preventiva autorizzazione da parte
dell’Editore. 

Editorial Director
Francesco Cusmai

francesco.cusmai@luxurymagazine.it

Executive Editor
Matteo d’Altilia

matteo.daltilia@luxurymagazine.it

Editorial Staff
Giulio Andreotti (opinion), Marianna Calogero (care & beauty),
Maurizio Dallocchio, Giordano Fatali, Edoardo Lombardi, 
Patrizia Marin, Alberto Mattia Martini (contemporary art),

Giovanni Missaglia (events), Don Antonio Pascucci, 
Alessandro Pedrini (financial editor), 

Giorgio Rusconi (art & auction), Learco Saporito, 
Anna Rita Stefanelli, Ettore F. Volontieri.

redazione@luxurymagazine.it

Contributing Writers 
Cristina Andretta, Federico Barbarossa, Cecilia Boatto, 

Fabio B occapianola, Pietro Busconi, 
Edmondo Capecelatro, G. Ciccarelli, Klaus Davi,      

Luigi Di Fronzo, Stefano Gatti, Alessia Benedetta Gelosa,
Barbara Greco, Yasunori Gunji, Federica Marocci, 

Lorena Pagani, Alvise Reverdini, Andrea Rocchitelli, 
Laura Tuan, Uipa.

Translation Committee
Giorgio Peraldini (English translation)

Irene Effie (Russian translation)
Xue Qian (Chinese translation)

Yasunori Gunji (Japanese translation)

Law Firm
Domenico Bellantoni – Michele d’Altilia

Photografic Directors and Collaborators
Edo Bauer/Nikon, Marco Brescia, Davide Caglio, Tani Capa, 

Ivano Cerullo, Duncan Chard, Giancarlo Gardin,  Stefano Grasso,
Antonio Guccione, Yoshihiro Kikuchi, La Malfa Foto, Lonati, 

Oneye Photography,  Claudio e Lisa Pedrini, Foto Pizzi, Punto Idea -
Fotografo F. Origlia, Qatar Tourism Authority, Rolex/Kurt Arrigo,

Rolex/Carlo Borlenghi, SBM,  Unionpress,
www.imagebank.sweden.se.

Editorial project
Matteo d’Altilia di Montecalvo

Design and Production
M &F  I tal ia  &  Car lo  Ma ras ch i

Printing
Grafiche Antiga, Crocetta del Montello, Treviso 

Publisher

Editorial, Administration & Advertising Office
Areté srl, Via Brera, 11 -  20121 Milano
Tel.: + 39 02/86994610 – 02/72023503

Fax: + 39 02/86984772
e-mail: luxury@arete.fastwebnet.it

arete@arete.fastwebnet.it - arete.arte@libero.it

Advertising
Francesco Proietto
Tel. 335-6090226

e-mail: francesco.proietto@luxurymagazine.it

www.luxurymagazine.it
www.luxuryevents.it
www.luxurychannel.eu 



Acer consiglia Windows Vista® Home Premium.

acer.it
Per assistenza e informazioni commerciali: 199 50 99 63a

Acer e il logo Acer sono marchi registrati di Acer Incorporated. Microsoft, Windows, il logo Windows e Windows Vista sono marchi registrati di Microsoft Corporation 
negli Stati Uniti e/o in altri paesi. AMD, il logo AMD “Arrow”, AMD Turion e le loro combinazioni, ATI, il logo ATI, ATI Radeon e le loro combinazioni sono marchi di 
Advanced Micro Devices Inc. Copyright 2008 Acer. Tutti i diritti riservati. Dolby, Dolby Home Theater ed il simbolo doppia-D sono marchi registrati dei Dolby Laboratories. 
Altri marchi, marchi registrati e/o marchi di servizio, indicati o non, appartengono ai rispettivi proprietari. Acer non è responsabile per errori e/o omissioni presenti in 
questo documento. Le foto hanno unicamente una funzione illustrativa dei prodotti. aIl Call Center è operativo dal Lunedì al Venerdì. I costi della chiamata IVA inclusa 
sono: da rete fissa 0,14 Euro/minuto; dai cellulari, a seconda dell’operatore utilizzato, fino ad un massimo di 0,42 Euro/minuto più 0,15 Euro di addebito alla risposta.

Produced under license of Ferrari Spa. FERRARI, the PRANCING HORSE device, all associated logos and distinctive 
designs are trademarks of Ferrari Spa.

Il Ferrari 1100 supera il concetto di notebook ultraportatile. Con lo chassis in fibra 
di carbonio, il Ferrari 1100 è elegante, robusto ed ha un peso inferiore ai 2 Kg. 
Con le performance della Tecnologia Mobile AMD Turion™ 64 X2 Dual-Core e 
grazie ad un eccezionale display WXGA da 12,1”, completa connettività wireless 
e l’incredibile qualità audio del sistema Dolby® Home Theater, il Ferrari 1100 dà 
vita ai contenuti digitali ovunque voi siate.

Unique Innovation

ci
rc

le
-li

ne
.e

u



Contents
9 A Leader from Moscow

by Cristina Andretta

11 The Pride in Helping
Others
by Cristina Andretta

Editorial

18 Energy and Luxury
by Matteo d’Altilia

20 Sixty Minutes
by Giulio Andreotti

Life

24 Symbols in the Hen House
by Anna Rita Stefanelli

26 A Well-matched Pair
by Anna Rita Stefanelli

28 Birdbrain
by Anna Rita Stefanelli

30 Friendship under the
Lens of Science
by Don Antonio Pascucci

32 Popular Culture
by Edmondo Capecelatro

34 The Rhetorical Figures of
Psyche
by Andrea Rocchitelli

Opinion

38 Brazil among the Big Oil
Suppliers
by Alessandro Pedrini

40 China invests into the Big
European Oil Companies
by Alessandro Pedrini

42 India challenges China
by Alessandro Pedrini86

44 The New Eldorado
by Alessandro Pedrini

Cover Story

48 A Queen of Hearts
by Matteo d’Altilia

68 Prevention, Opportunities
and Protection
by Matteo d’Altilia

Culture

74 The Italian Love Elixir
by Ettore F. Volontieri

82 Democracy is Freedom
by Learco Saporito

86 The Soul Nightingale
by Matteo d’Altilia

92 The Importance of
Visible Management
by Edoardo Lombardi

Design

98 Tailored Helicopters
by Francesco Cusmai

106 The Wonders of Earth
by Francesco Cusmai

110 Daring with Glamour
by Cristina Andretta

116 It is the tecnology
by Francesco Cusmai

131



174 A Team Victory
by Matteo d’Altilia

182 Passion and Emotions
by Cristina Andretta

184 Special Attentions
by Francesco Cusmai

186 The Strength of Marriage
by G. Ciccarelli

190 From the Concierge
by UIPA

Golf Time
194 A Must only for Few

by Pietro Busconi

198 FromtheLastHole toTable
by Pietro Busconi

200 Dreamy Kenya
by Pietro Busconi

Tennis Time
208 Tennis from West to East

by Francesco Cusmai

Middle East
218 The Art of Mosaic

by Matteo d’Altilia

230 One Thousand and One
Nights
by Barbara Greco

236 A Dynamic Parthership
by Barbara Greco

240 To the Conquest of Skies
by Matteo d’Altilia

244 Made in Italy Celebrations
in Dubai
by Alessia B. Gelosa

Real Estate
249 Luxury Italian Properties

by Advertising & pr

Venice at
Glance
120 The Sacred and the

Profane
by Federica Marocci

124 The International
Symposium of Desserts
by Matteo d’Altilia

130 Ivanoff’s Bel Canto
by Ettore F. Volontieri

Luxury Green
132 Architecture of Future

by Matteo d’Altilia

138 Architecture and
Environment
by Alessia B. Gelosa

144 The Magic of Yakushima
by Yasunori Gunji

152 A Foundation for Africa
by Cecilia Boatto

Club
154 The Notary of Blues

by Matteo d’Altilia

160 Beyond the Hedge
by Matteo d’Altilia

168 From the Mole to the
Sphinx
by Francesco Cusmai 98

174

240217



Da questo numero nasce una sezione
dedicata alla nuove energie e all’am-

biente: Luxury Green. I mezzi di comunica-
zione di tutto il mondo ci inondano e dan-
no sempre più spazio a servizi sul nostro
pianeta a volte apocalittici, a volte di avver-
timento, a volte di riflessione. Noi pensiamo
che sia arrivato il momento di agire e dare-

mo d’ora in avanti sempre più spazio alle
tematiche legate alle fonti alternative al pe-
trolio. Il mondo del lusso si poggia sul be-
nessere. Benessere è sinonimo di energia,
di vigore ed è strettamente legato all’am-
biente. Nei prossimi anni il bisogno di ener-
gia crescerà notevolmente, il benessere si
espanderà e la popolazione terrestre au-

menterà in modo esponenziale (dal 1950 la
popolazione mondiale è più che raddoppia-
ta, 8 miliardi entro il 2025 e 9,2 miliardi en-
tro il 2050). Ecco perché è imperativo riusci-
re a trasformare i problemi ambientali in
opportunità concrete e condivisibili nel pie-
no rispetto di quanto sancito dal Proto-
collo di Kyoto.

�ачиная с этого номера в журнале
появится специальный раздел,

посвященный новым видам энергии и
окружающей среде – Luxury Green.
�редства коммуникаций наводняют мир
вокруг нас сообщениями о защите
окружающей среды: иногда
апокалиптическими, иногда
предупреждающими, иногда
заставляющими задуматься… �ы думаем,

что пора пришла действовать и, начиная с
сегоняшнего момента, будем уделять все
больше внимания темам, связанным с
источниками альтернативной энергии. �ир
роскоши основан на благополучии, а
благополучие сегодня – это синоним не
только энергии и мощи, но и заботы об
окружающей среде. � в будущем
потребность в энергии будет только расти,
поскольку благополучие станет более

распространенным явлением, а население
�емли увеличится в разы (с 1950 года
число людей на планете увеличилось более
чем в 2 раза, к 2025 году оно достигнет 8
миллиардов, а к 2050 – 9,2 миллиардов
человек). �от почему так необходимо
научиться превращать проблемы, связанные
с окружающей средой, в конкретные,
выполнимые планы, учитывающие
предписания �иотского �ротокола.

Энергия и роскошь

This issue features a new section de-
voted to new energies and the envi-

ronment: Luxury Green. The media all
over the world give more and more spa-
ce to reports on the situation of our pla-
net that are at times apocalyptical, at ti-
mes warn us and at times make us re-
flect. We think this is the moment to act
and from now on we will be giving mo-
re and more space to the issues of alter-
native sources to oil. The world of lu-
xury is based on wellbeing. Wellbeing is
synonymous with energy and strength,

while being closely associated with the
environment. Energy requirements will
keep rising strongly in the next few
years, wellbeing will expand and the
world population will also exponentially
grow (since 1950 the world population
has more than doubled, and is predic-
ted to reach 8 billion by 2025 and 9.2
billion by 2050). That’s why it is funda-
mental to manage to turn environmen-
tal problems into concrete opportunities
to be shared fully complying with what
established by the Kyoto Protocol.

Editorial by Matteo d’AltiliaEnergy and
Luxury
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エネルギーと繁栄
今月号から新しいエネル

ギーと環境に関する部
門『ラクシュリー・グリーン
』が誕生しました。世界中の
情報機関は私たちの住む地球
に関する情報スペースを増や
し、その情報に溢れています
。時には世界が終わってしま
うような破局的な情報だった
り、ある時のは警告的な、そ
して、時には考えさせられる
情報です。私たちは行動を起
こす時が来たと考え、これか
ら、石油に代わるエネルギー
源に関する情報スペースを増
やして行きます。豊かな社会
は繁栄の上に成り立っていま

す。そして、繁栄は活力とエ
ネルギーの同義語であり、深
く環境と結びついています。
将来に向かってエネルギーの
必要性はさらに増大して行く
でしょう。繁栄とともに世界
の人口（１９５０年から現在
に至まで世界の人口は２倍に
増え、２０２５年には８０億
、２０５０年には９２億）も
増加して行くでしょう。だか
らこそ、京都議定書で批准さ
れた事項を最大限に尊重して
環境問題を、同意できる一つ
の幸運な具体的機会ととらえ
て行くことがまさに必要なの
です。

能源与奢侈品

从这一期开始，我们将新
开设一个用来探讨新能

源和环境的栏目：绿色的奢侈
。如今世界上的各种沟通方式
充斥着各个角落，正在对我们
所居住的星球造成着各种危
害，并通过种种现象对人们
提出警告。我们认为现在已
经到了采取行动的时候了，
所以在今后我们会将重点放
在讨论与石油有关的话题上
。如今的奢侈品世界已经转
向了健康方面。健康即意味
着能源，健康即意味着活力

，健康即意味着我们要与这
个环境紧紧的联系在一起。
在未来的几年中，我们对能
源的要求将极大的增加，而
地球上的人数也将翻倍的增
长。（从1950年至今，全球
人口数量已经翻了一倍，预
计到了2025年全球人口数量
将达到80亿，而到了2050年
人 口 数 量 更 可 能 攀 升
92亿）。这就是为什么我们
要尊重京都议定书的思想，
强制性的将目前所面临的环
境问题转化成实际行动。

2.
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